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IL PROGETTO 

Il  progetto  “BUONPESCATO  ITALIANO”    è  un’iniziativa  del  MINISTERO 
DELLE POLITICHE AGRICOLE ALIMENTARI E FORESTALI ‐ Dipartimento delle 
Politiche  Europee  e  Internazionali  ‐  Direzione  Generale  della  Pesca 
Marittima  e  dell’Acquacoltura  realizzata  nell’ambito  del  Fondo  Europeo 
per  la  Pesca  2007‐2013,  destinata  ad  una  politica  di  valorizzazione  e 
promozione delle specie  ittiche nazionali con particolare  riferimento alle 
specie eccedentarie (pesce azzurro). 

La  società  aggiudicatrice  per  la  realizzazione  completa  del  progetto  è 
STUDIO NOUVELLE s.r.l. di Salerno, società operante da oltre 22 anni nel 
settore  della  Comunicazione  e  del Marketing,  specializzata  da  oltre  10 
anni nella Promozione e Valorizzazione di prodotti agroalimentari italiani. 

Tra i principali OBIETTIVI del progetto: 

Il progetto intende raggiungere i seguenti obiettivi generali: 

 Diffondere  la  conoscenza  delle  specie  ittiche  minori  ed  eccedentarie,  attraverso 
un’attività  d’informazione  e  valorizzazione  del  prodotto,  che  consenta  di  portare  a 
conoscenza del grande pubblico le diverse specie ittiche, la loro stagionalità, il loro utilizzo 
in  gastronomia,  le  peculiari  caratteristiche    organolettiche  e,  soprattutto,  la  loro 
convenienza 

 Promuovere  il  consumo  del  “buon  pescato  italiano”,  attraverso  il  coinvolgimento  dei 
consumatori, della ristorazione e degli esperti del settore  in diverse attività, che possano 
generare un “circolo virtuoso” a favore delle specie ittiche meno note, ma di grande qualità 

 Stimolare  l’acquisto  delle  specie  minori  nei  punti  vendita  del  dettaglio  tradizionale 
(mercati del pesce e pescherie) attraverso un’attività di  Informazione, anche con  l’utilizzo 
delle  tecnologie  di  comunicazione  innovative,  che  favorisca  il  consumo  di  specie  ittiche 
nazionali e locali, con conseguente beneficio economico per gli operatori del settore 

 Informare  gli operatori del dettaglio  tradizionale  circa  le potenzialità  commerciali delle 
specie  ittiche minori  ed  eccedentarie  con  l’obiettivo  di  accrescere  il  loro  impegno  nel 
renderli disponibili sui loro banchi 

 Sensibilizzare  i  consumatori  verso  un  acquisto  consapevole  dei  prodotti  del  mare, 
informandoli circa  le differenti specie  ittiche disponibili,  indicando quelle che consentono 
di  rispettare  l’ambiente  senza  che  si  trascuri  la  qualità,  attraverso  un  comportamento 
d’acquisto responsabile 

 Sensibilizzare  i  produttori  sulla  sostenibilità  e  convenienza  dei  sistemi  di  cattura, 
determinando  scelte  più  consapevoli  in  termini  ambientali,  rispetto  alle  criticità  sempre 
maggiori della flora e della fauna marina 

 Coinvolgere  la  Grande  Distribuzione  commerciale  organizzata  ed  i  Buyer  dell’ittico 
europei  nel  processo  di  crescita  del  “buon  pescato  italiano”,  attraverso  momenti  di 
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incontro con  i produttori, così da coinvolgere anche operatori solitamente  insensibili alle 
dinamiche locali del prodotto ittico nel processo di crescita dei consumi delle specie minori 
ed eccedentarie 

 Far  maturare  nei  più  giovani  una  “coscienza  ambientale  ed  alimentare”,  coniugando 
l’informazione  sulle caratteristiche delle  specie  ittiche  locali e  sulle  loro ottime proprietà 
nutritive, attraverso momenti di gioco ed informazione 

 Creare una nuova  immagine della pesca delle specie  ittiche minori, attraverso momenti 
d’interazione  con  i  pescatori  e  con  gli  esperti  del  settore,  così  da  informare  anche  le 
persone meno vicine al mondo della pesca circa le attività svolte, rimarcando l’importanza 
sempre maggiore dei temi dell’innovazione, della ricerca e della qualità del prodotto 

 Generare  sinergie  tra  le  specie  ittiche  meno  note  e  la  cultura  locale,  generando  un 
percorso di crescita che faccia  in modo che  il prodotto  ittico poco noto, attraverso  la sua 
valorizzazione, accresca le peculiarità culturali del territorio di cui quella specie è tipica. 

 
DESTINATARI ATTIVITÀ DI PROMOZIONE E VALORIZZAZIONE 

Sulla  base  degli  obiettivi  individuati  nel  precedente  capitolo  e  delle  indicazioni  fornite  nel 
capitolato d’oneri del bando di gara, si sono  identificati  i destinatari dell’attività di promozione e 
valorizzazione descritta nel presente progetto di seguito elencati: 

 
a. Consumatori,  con  particolare  riferimento  alle  famiglie,  sia  a  quelle  che  non  sono    a 

conoscenza delle specie ittiche minori, sia quelle che pur sapendo della loro esistenza, non 
le consumano abitualmente per  la scarsa conoscenza delle  loro proprietà organolettiche, 
della qualità in cucina e, soprattutto, per la loro convenienza 

b. Alunni delle scuole elementari e medie, che attraverso l’intensa attività di promozione ed 
informazione  illustrata  nel  presente  progetto  possano  conoscere meglio  le  qualità  e  le 
caratteristiche benefiche delle specie ittiche minori ed entrare in contatto, in questo modo, 
con  un  settore  da  loro  poco  conosciuto,  verso  il  quale  suscitare  curiosità,  interesse  ed 
opportunità, ed in futuro sviluppare una “nuova domanda” 

c. Ristorazione,  per  stimolare  gli  operatori  di  questo  settore  a  proporre  al  pubblico  delle 
valide alternative gastronomiche, come una vera e propria opportunità di diversificazione 
della loro offerta oltre che di redditività, valorizzando, nello stesso tempo, anche la tipicità 
di prodotti locali e la diffusione sul territorio 

d. Dettaglio tradizionale, con un coinvolgimento diretto di coloro che operano nei mercati del 
pesce  e  pescherie  locali  attraverso  un’attività  di  supporto,  affinchè  si  possa  favorire 
l’incontro con i consumatori, proponendo, attraverso l’attività di informazione a supporto, 
sui  loro banchi  le  specie  ittiche minori  e  locali, diversificando,  in questo modo,  l’offerta 
rispetto agli abituali  luoghi d’acquisto favoriti dal consumatore (GDO e DO), valorizzando, 
nello  stesso  tempo,  anche  la  tipicità  di  prodotti  locali  e  la  diffusione  sul  territorio, 
comportando, inoltre, un miglioramento della loro redditività 

e. Imprese di pesca,  che attraverso questa attività di promozione e valorizzazione possano 
cogliere  le  concrete  opportunità  di  sviluppo  e  di  miglioramento  della  loro  redditività, 
recuperando le quantità di pescato attualmente senza sbocchi di mercato 
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f. Grande  Distribuzione  Organizzata,  che,  coinvolta  dall’intensa  attività  di  informazione, 
potrà conoscere meglio le opportunità offerte dalla specie minori ed avviare un dialogo con 
gli operatori del settore 

g. Istituzioni, con la sensibilizzazione sull’importanza delle nuove frontiere del consumo delle 
specie  ittiche  eccedentarie,  consentendo  un  diretto  sostegno  di  questa  attività  sul 
territorio ed una loro maggiore tutela. 

 
SPECIE ITTICHE COINVOLTE 

Le principali specie  ittiche eccedentarie da coinvolgere nella promozione e valorizzare: sono  le 
seguenti 
 

AGUGLIA   
L’Aguglia è un pesce migratore dalla forma caratteristica: corpo allungato con  la bocca allungata 
simile  ad un becco  appuntito. Di  colore blu o  grigio  scuro  sul dorso,  argenteo  sui  fianchi  e  sul 
ventre, può raggiungere una  lunghezza di 80 cm, anche se più comunemente non supera  i 60. È 
predatore  e  viaggia  in  banchi  che  si  avvicinano  alla  costa  in  primavera  ed  autunno 
prevalentemente per  la caccia. La maggiore reperibilità si riscontra quindi da Giugno ad Ottobre. 
Pur essendo molto comune sulle nostre coste, il pescato è prevalente nella Calabria Ionica (77.215 
Kg nel 2010) e in Campania. 
 
La  sua  carne  è  non molto morbida,  dal  sapore  intenso, ma  elevatissime  sono  le  sue  qualità 
nutrizionali, caratterizzate dall’elevata presenza di Proteine (16 g/100) e dallo scarso contenuto di 
grassi (2,1 g/100). 

ALACCIA   
Fa parte della stessa famiglia dell’Aringa, pesce molto noto ma non presente nel Mediterraneo, e 
rappresenta una sua valida alternativa. Presenta  il corpo allungato di forma cilindrica  lievemente 
compresso  ai  fianchi  e muso  acuto,  con  una  colorazione  argentata  e  il  dorso  verde  o  azzurro. 
Generalmente la dimensione è variabile ma di massimo 40 cm, per un peso che non supera i 400 
gr. 
 
Oltre  a  rappresentare  una  risorsa  economica  e  gastronomica  per  l’uomo,  è  anche  elemento 
fondamentale della catena alimentare marina, essendo cibo privilegiato di squali e tonni. Vive  in 
banchi molto  fitti,  in  fondali arenosi e  rocciosi  fino a 200 metri, prediligendo  le acque calde del 
Mediterraneo. Infatti il pescato è concentrato prevalentemente in Sicilia Nord (oltre 570.000 Kg di 
pescato  nel  2010)  con  una  buona  presenza  anche  in  Toscana,  Calabria  Ionica  e  Puglia.  La 
stagionalità di pesca è prevalentemente Primaverile ed Estiva (da Maggio a Settembre) quando si 
avvicina alla costa per riprodursi. 
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La sua carne è ricca di Potassio e Fosforo, e di elevato apporto proteico, pur avendo un maggiore 
contenuto di grassi rispetto ad altre specie di pesce azzurro. 
 

ALALUNGA   
L’Alalunga fa parte della famiglia dei tunnidi, ed il suo nome deriva dalle lunghe pinne pettorali che 
lo  caratterizzano. Si presenta di medio‐grandi dimensioni  fusiformi,  con dorso di  colore azzurro 
scuro, fianchi bluastri e ventre argenteo. Può misurare oltre 1 metro di lunghezza e superare i 30 
Kg  di  peso,  anche  se mediamente  gli  esemplari  pescati  in  Italia  pesano  attorno  ai  4‐10  Kg  e 
misurano da 50 a 80 cm. 
 
È  una  specie  gregaria  che  vive  in  grossi  banchi,  composti  generalmente  da  individui  della  sua 
stessa taglia, e si riproduce in estate, da Luglio a Settembre. In questi mesi si concentra il periodo 
di pesca più proficuo, anche  in considerazione dei movimenti della specie, che avvengono  in fitti 
banchi.  E’  una  specie  distribuita  ovunque  in  acque  tropicali  e  temperate,  e  predilige  le  acque 
profonde al  largo della costa,  risalendo  in  superficie  solo nelle  stagioni più  tiepide nelle quali  si 
riproduce.  È  regolarmente  presente  lungo  le  coste  italiane  del  Mar  Mediterraneo,  molto 
abbondante nel mare di Sicilia, con una discreta presenza anche nella Calabria Ionica.  
 
La carne dell’Alalunga è bianca (infatti viene anche chiamata tonno bianco). Il periodo migliore per 
consumarla è Settembre‐Ottobre, quando ha recuperato le energie perse per la riproduzione. È un 
pesce ricco di vitamine, di proteine e di acidi grassi polinsaturi Omega3. 
 

CICERELLO   
Il Cicerello è un piccolo pesce dal corpo allungato e sottile, con pelle liscia e senza squame. Il muso 
è acuto,  la mandibola prominente,  la bocca grande, protrattile e priva di denti. La colorazione è 
azzurro‐verdastra sul dorso, argentata sui  fianchi. Di solito misura 9‐12 cm, ma può  raggiungere 
anche  i 18. Si nutre di zooplancton e di uova di pesci. Vive  in acque costiere, fino a 120 metri di 
profondità. 
 
Le  regioni  produttrici  sono  prevalentemente  regioni  dall’antica  tradizione  ittica,  quali  Sicilia, 
Calabria  e  Liguria.  In  termini  di  stagionalità,  il  Cicerello  è  una  delle  specie  che  ha  subito  una 
limitazione  legislativa che ne obbliga  la pesca  solo da Novembre a Marzo  (Decreto 27 dicembre 
2010). 
 
Ricco di proteine,  le sue carni sono molto richieste per  il  loro buon sapore, e per  la possibilità di 
essere trasformate in conserve. 
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COSTARDELLA   
La costardella è un pesce che si presenta compresso ai  lati, con  la mascella e la mandibola che si 
prolungano a  formare una  sorta di becco  leggermente  ricurvo verso  l’alto. La  sua colorazione è 
blu‐verdastra sul dorso, argentea sui fianchi e sul ventre. È di piccole dimensioni, e generalmente 
non supera i 25 cm per 70 grammi di peso. 
 
Si  nutre  di  piccoli  pesci  e  molluschi,  che  caccia  in  banchi  formati  da  migliaia  di  esemplari, 
prediligendo le regioni temperate del Mediterraneo. 
 
È un piatto  tipico Siciliano, dove  infatti è abbondantemente presente,  in particolare nell’area di 
mare ad Est dell’isola (vicino allo stretto di Messina).  I periodi di maggiore proficuità del pescato 
vanno da Aprile ad Ottobre, con picchi nelle caldi notti estive. 
 

FASOLARO   
Il  Fasolaro è un mollusco dotato di  conchiglia bivalve, di  forma ovale,  liscia,  con delle  striature 
sottili. La  sua  lunghezza media varia  tra  i 5 e gli 8 cm,  raggiungendo  in alcuni casi gli 11. È una 
specie tipica delle acque del Mediterraneo, spesso interessata da attività di Acquacoltura. 
 
È presente  in tutto  il Mediterraneo, sui fondali prevalentemente sabbiosi, pescato soprattutto  in 
alto  Adriatico  (Veneto,  Emilia  Romagna)  durante  tutto  l’anno  (non  ha  stagionalità  particolari, 
nonostante la riproduzione avvenga in estate).  
 
La sua carne è gustosa e delicata, soprattutto negli esemplare di più piccole dimensioni. 
 

LAMPUGA   
La  lampuga è un pesce d’alto mare, veloce e molto vorace, che a differenza della maggior parte 
delle altre specie di pesce azzurro vive  in gruppi non numerosi. Si presenta con forma allungata, 
compressa  lateralmente,  con  colorazione  del  dorso  grigio‐argentato,  tendente  al  giallo.  Può 
raggiungere i 2 metri di lunghezza, anche se il pescato generalmente si presenta al massimo di 80 
grammi per esemplare. 
 
È pescato durante  tutto  l’anno, ma si avvicina alle coste solo  in Primavera  (da Aprile a Giugno), 
periodo  durante  il  quale  inizia  la  riproduzione.  I  dati  sul  pescato  Irepa  evidenziano  una  forte 
intensità produttiva prevalentemente in Sicilia, ma anche in Campania, proprio nei mesi interessati 
dall’attività riproduttiva. 
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La sua carne è estremamente saporita, oltre a presentare degli  indubbi benefici nutrizionali visto 
l’alto apporto di proteine, vitamine, fosforo e acidi grassi polinsaturi. 

LANZARDO   
Il Lanzardo è un pesce dal corpo fusiforme e allungato, ricoperto di piccole squame. Si caratterizza 
per il muso appuntito e l’occhio molto grande. La bocca è ampia, con mascelle munite entrambe di 
piccoli denti. È molto simile per aspetto allo sgombro (Scomber Scombrus), da cui si distingue per 
l’occhio di maggiori dimensioni. La colorazione è blu sul dorso, mentre la parte inferiore dei fianchi 
ed  il  ventre  sono  argentei  con  numerose macchie  scure.  La  lunghezza  varia  tra  i  20  e  i  50  cm 
(comunemente 30 cm) e può arrivare a pesare  fino a 20 Kg.    Il Lanzardo vive  in  fitti banchi con 
individui della stessa taglia (spesso i banchi sono misti con Sgombri) ed effettua grandi migrazioni 
stagionali, non  spingendosi mai oltre  i 300 metri di profondità. E’ una  specie  che vive  in acque 
temperate e subtropicali, salendo in superficie prevalentemente di notte. E’ presente lungo tutte 
le nostre coste, abbondantemente in Puglia, dove il pescato del 2010 ha raggiunto i 412.750 kg. Il 
Lanzardo  viene  pescato  più  abbondantemente  tra  Giugno  ed  Agosto,  quando  l’attività  di 
riproduzione si intensifica e lo porta ad emergere più spesso in superficie. 
 
È un pesce estremamente apprezzato, dalle carni morbide, bianche ma un po’ grasse, dal sapore 
intenso. 

PAGELLO   
Il Pagello, anche detto “fragolino” per il suo colore rosato, è un pesce dal corpo ovale, con grandi 
squame ben delineate.  Il  fragolino è distinguibile da  altri pagelli  (come  l’occhialone) per  la  sua 
caratteristica  colorazione.  Può  raggiungere  i  50  cm  di  lunghezza  e  i  2  Kg  di  peso,  anche  se  gli 
esemplari più comuni risultano di dimensioni e peso inferiori. 
 
È una  specie ermafrodita proteroginica che nel corso della  sua vita passa dal  sesso  femminile a 
quello maschile,  in età variabili. La  riproduzione avviene prevalentemente  in estate, ma ciò non 
incide sulla stagionalità della pesca che si protrae per tutto l’anno. 
 
I dati Irepa sul pescato evidenziano una forte presenza di questa specie nei mari di Sicilia (oltre 
250.000 Kg di pescato nel 2010) ma anche in Campania. 
La  sua  carne  è  particolarmente magra  e  digeribile, molto  apprezzata  anche  per  l’alto  apporto 
proteico che garantisce. 
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PALAMITA   
Il Palamita è un pesce molto diffuso lungo le coste del nostro paese, dal dorso blu scuro con riflessi 
verde‐azzurri e fianchi e ventre argentei. Questa specie presenta il muso acuto con l’aspetto di un 
tonno di piccole dimensioni. La palamita di maggiori dimensioni arriva persino ai 10 Kg di peso, per 
80  cm  di  lunghezza  massima,  anche  se  comunemente  sul  mercato  si  trovano  esemplari 
tendenzialmente  più  piccoli,  tra  i  4  e  i  5  Kg.  È  una  specie  che  vive  in  banchi  e  compie  forti 
migrazioni  soprattutto  in  primavera  ed  estate,  quando  inizia  la  fase  della  riproduzione, 
prediligendo la superficie. 
 
Si pesca principalmente nei mesi di Aprile, Maggio e Giugno, soprattutto in Sicilia Est, Puglia Ionica 
e Campania. 
 
Il Palamita  viene principalmente  venduto  fresco,  a  tranci  e ha un buon  valore  commerciale.  In 
alcune zone si usa anche salarla ed affumicarla. Le sue carni si presentano  tendenzialmente più 
grasse  delle  altre  specie  di  tunnidi,  però  ricche  di  vitamina  A  (0,45µg/100),  con  sapore  forte, 
soprattutto negli esemplari fino ai 4 Kg. 
 

PATELLA   
La Patella è un mollusco con una sola valva, con una conchiglia conica a base molto larga e vertice 
aguzzo, dal quale partono profonde striature. Le specie di Patella sono moltissimi, e tutte simili tra 
loro, anche se nei nostri mari si presentano in poche e riconosciute specie, con le dimensioni che 
variano tra i 2,5 e i 12 cm. 
 
Abbonda sulle nostre coste, anche se  la sua carne, buona e gustosa, è ancora poco conosciuta e 
commercializzata, tranne che nei  luoghi dove rappresenta un piatto tipico  locale utilizzato anche 
per fare sughi o condimenti (principalmente in Veneto e in Toscana). 
 

PESCE SCIABOLA   
Il pesce Sciabola si presenta con il corpo molto allungato, schiacciato ai lati, a forma di nastro che 
può essere 15 o 20 volte maggiore dell'altezza.  La  livrea,  senza  squame, è argentea e brillante, 
formata da un pigmento che si stacca molto facilmente a contatto con le dita. 
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Si  nutre  di  una  grande  varietà  di  pesci,  crostacei  e  cefalopodi  e  caccia  anche  pesci  di  taglia 
superiore  alla  propria.  Può  raggiungere  una  lunghezza  massima  di  2 metri  e  10  cm, ma  più 
comunemente  la  sua  lunghezza  varia  dai  70  ai  90  cm.    Il  pesce  sciabola  vive  generalmente  in 
profondità  variabili  dai  100  ai  400 metri,  salendo  in  superficie  specialmente  nei mesi  estivi  ed 
autunnali  per  la  caccia,  in  grandi  banchi.  Proprio  questo  periodo  (da  Luglio  a  Novembre)  è 
maggiormente proficuo per il pescato, che si registra in prevalenza in Sicilia (molto abbondante nel 
Sud), Campania e Calabria. 
 
Le  carni  del  pesce  sciabola,  che  dev’essere  accuratamente  pulito  e  cotto,  sono  ottime, molto 
gustose, prevalentemente fritte o marinate.  

PESCE SERRA   
Il  Pesce  Serra  si  presenta  dal  corpo molto massiccio,  leggermente  allungato  e  compresso.  Può 
raggiungere 1 metro di lunghezza, ed è di colore azzurro‐verdastro sul dorso, che si schiarisce sul 
ventre. È un feroce predatore, che si nutre di pesci di piccole e medie dimensioni. Migra in grandi 
banchi  alla  ricerca  di  cibo,  prediligendo  la  superficie  e  le  scarse  profondità.  Il  Pesce  Serra  è 
tendenzialmente  presente  lungo  tutte  le  nostre  coste,  con  una  forte  prevalenza  nei mari  della 
Campania, dove  il pescato nel 2010 ha raggiunto  i 21.690 Kg. Non ci sono specifici periodi per  la 
pesca, che si svolge durante tutto l’anno. 
 

SPRATTO    
Noto anche come “papalino”, lo Spratto è un pesce di piccole dimensioni (al massimo 17 cm), dal 
corpo  fusiforme,  compresso  lateralmente.  La  sua  colorazione  è  argentata,  con  dorso  verde‐
azzurro,  tanto  che  spesso  è  confusa  con  l’alice,  rispetto  alla  quale  è  più  panciuta.  Si  nutre  di 
plancton, e si muove  in  fittissimi banchi  in acque  fredde e  temperate.  In  inverno si avvicina alla 
costa  per  riprodursi, mentre  in  estate  preferisce maggiori  profondità.  Proprio  da  Novembre  a 
Febbraio  si  concentra  la  prevalente  attività  di  pesca  di  questa  specie.  I  dati  sul  pescato  Irepa 
individuano questa specie prevalentemente nell’alto Adriatico, prevalentemente Veneto ed Emilia 
Romagna. Le sue carni sono di ottimo sapore, soprattutto se consumate entro 24 ore dalla pesca. 
Lo Spratto è un’eccellente fonte di acidi grassi Omega‐3 e di Vitamina D. Contiene,  inoltre, molta 
Vitamina B12. 

SUGHERELLO   
Meglio  noto  come  “Suro”,  il  Sugherello  è  un  pesce  dal  corpo  fusiforme  ed  allungato,  la  cui 
lunghezza  varia dai 15  ai 30  cm,  con  alcuni esemplari  che  superano persino  i 60. Ha un  colore 
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grigio o verde‐bluastro sul dorso, argenteo sul ventre.   È un pesce migratore, che vive  in grandi 
banchi e può  spingersi  fino ai 600 metri di profondità. È pescato  tutto  l’anno,  senza particolari 
differenze stagionali, su tutte le coste del nostro paese, con prevalenza in Campania (oltre 822.000 
Kg  di  pescato  secondo  i  dati  Irepa),  Sicilia  Sud,  Puglia  Nord  e  Calabria  Ionica.  Le  carni  sono 
pregiate, molto apprezzate soprattutto per gli esemplari di maggiori dimensioni, e si presentano 
ricche di proteine. 
 

TONNETTO   
Noto anche come Alletterato, il tonnetto è diffuso nei mari italiani più caldi, dove vive radunandosi 
in  banchi  di  grandi  dimensioni.  Ha  il  corpo  allungato,  con  coda molto  assottigliata.  Il  dorso  si 
presenta nerastro con linee sinuose molto scure, con fianco e ventre argentei. L’Alletterato misura 
fino ad 1 metro per 12 Kg di peso, ma più comunemente nel pescato si individuano esemplari tra i 
4 e  i 7 Kg. Le aree di maggior concentrazione di questo esemplare sono  la Sicilia Est e  la Puglia 
Ionica,  con una discreta presenza anche nella Calabria  Ionica.  Il periodo di pesca più  intensa  si 
registra  tra  la Primavera e  l’Estate  (da Maggio a  Settembre), quando effettua ampie migrazioni 
legate  ai  cicli  riproduttivi.  Le  sue  carni  presentano  le medesime  proprietà  organolettiche  del 
tonno, ricche di potassio, e sono molto diffuse sui banchi freschi del sud Italia. 

TOMBARELLO   
Il Tombarello è un pesce dal dorso blu scuro o grigio piombo, con macchie e linee nere irregolari. Il 
ventre è bianco‐argentato. Si presenta con corpo lungo, molto sottile in prossimità della coda, che 
lo caratterizza in quanto a forma di mezzaluna. Arriva a misurare fino a 50 cm e può pesare fino a 
2 Kg. Spesso confuso con gli allitterati, vive in gruppi di individui della stessa taglia che si spostano 
lungo la costa, prevalentemente per ragioni di caccia. Vive in acque profonde, tranne che nei mesi 
estivi durante i quali si avvicina alla costa per la riproduzione (i periodi di pesca più proficui, infatti, 
si registrano tra Giugno e Settembre). Molto comune su tutte le coste del nostro paese, i dati Irepa 
evidenziano una prevalente presenza in Sicilia Nord e in Puglia Ionica. A differenza dei Tunnidi con 
i quali spesso è confuso, ha una carne estremamente magra (3,9% di grassi) pur conservandone le 
proprietà organolettiche. 
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PROGRAMMA GENERALE DELLE ATTIVITA’ 
Relativamente alle attività di promozione ed  informazione da  realizzare  che,  come  richiesto dal 
capitolato  d’oneri  del  bando  (art.  5),  dovranno  essere,  soprattutto,  “Below  the  Line”, 
concentrando il 70% delle risorse a campagne di informazione e promozione con Eventi Speciali, di 
promozione  con  distribuzione  di  materiale  illustrativo  e  l’utilizzo  di  canali  di  comunicazione 
telematici e multimediali come Call Center, sistemi SMS e MMS e solo il 30% attraverso l’impiego 
di mezzi pubblicitari tabellari (televisione, radio,  stampa periodica e quotidiani), si è individuata la 
seguente Strategia di Comunicazione. 
 

Fulcro  dell’intera  attività  di  informazione  e 
valorizzazione  delle  specie  ittiche  eccedentarie,  sul 
quale  coinvolgere  le  altre Campagne  di  Promozione 
ed  Informazione  programmate,  saranno  i  grandi 
eventi contrassegnate dal nome  
 

“LA ROTTA  
DEL BUONPESCATO ITALIANO”. 
 
Un  vero  e proprio  TOUR ON  THE ROAD di eventi  e 
attività di comunicazione ed  informazione  itinerante 
del BuonPescato  Italiano che si svilupperà attraverso 
la sosta nelle principali piazze dei Comuni Capoluogo 
e  delle  principali  marinerie  delle  regioni  obiettivo 
(Veneto,  Campania,  Puglia,  Calabria  e  Sicilia) 
individuate durante l’analisi di scenario. 
 
Con  l’intento di creare una riconoscibilità  immediata 

ed un collegamento diretto all’immagine istituzionale della campagna, si prevede di personalizzare 
il Marchio/Logotipo  del  Buon  Pescato  Italiano,  inserendo  l’elemento  grafico  del  “Timone”  nel 
nome del Tour. 
 
“La Rotta del Buon Pescato”  rappresenterà un momento di enorme  interesse e coinvolgimento 
per  i  territori  coinvolti,  in  quanto  si  richiamerà  l’interesse  del  grande  pubblico  attraverso  la 
realizzazione  di  5 Grandi  Eventi  (Rassegne  e  Concorsi  gastronomici/Laboratori  del  gusto),  che 
rappresenteranno dei veri e propri Poli d’attrazione, non solo informativi ma anche di incontro, di 
svago e di opportunità, durante il quale gli attori della filiera ittica, i consumatori, gli appassionati e 
le istituzioni si confronteranno attraverso Eventi speciali organizzati per far conoscere, apprezzare 
e valorizzare le specie ittiche eccedentarie coinvolte nel progetto. 
 
La  comunicazione  di  supporto  prevede  un  Claim  coinvolgente  “Piacere  di  conoscervi” 
accompagnato  dall’immagine  di  una  delle  specie  d’interesse  che  possa  invogliare  il  pubblico  a 
convergere verso il luogo che ospiterà il grande evento.  
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In quest’ottica,  infatti, sarà determinante  l’impatto grafico e di comunicazione e dell’evento, che 
dovrà essere comunicato al pubblico (consumatori e studenti) alcune settimane prima, attraverso 
diversi strumenti di diffusione e supporti che rappresentino  in pieno  l’idea di un appuntamento 
“itinerante”  con  l’informazione  e  la  valorizzazione  delle  specie  ittiche  eccedentarie,  tra  cui  si 
segnalano: 
 

a) un  PROMO  TRUCK  totalmente  decorato  all’Esterno  con  stampa  digitale  su  pellicola  in 
quadricromia che riporterà l’immagine della campagna e del Tour. All’interno del Bus sarà 
creato  una  vera  e  propria  esposizione,  con 
ausilio  di  Audiovisivi, Materiale  fotografico  e 
Pubblicazioni  editoriali,  con  la  quale  saranno 
illustrate  la  qualità  e  le  caratteristiche 
esclusive  delle  specie  ittiche  minori.  Sarà 
riservata,  inoltre,  un’area  per  incontri  e  per 
l’attività di  formazione rivolta a studenti delle 
Scuole  elementari  e  Medie  delle  località 
coinvolte.  L’autobus  e  gli  altri  veicoli 
personalizzati, circoleranno e stazioneranno  in 
punti  strategici  (piazze)  dei  diversi  comuni 
delle  regioni  interessate,  alcune  settimane  prima  dell’inizio 
dell’evento  principale  (Rassegna  e  Concorso 
Gastronomico/Laboratori del Gusto), per suscitare curiosità e 
tenere viva l’attenzione sullo stesso 

 
Il  programma  del  TOUR  del  PROMOTRUCK  prevede  lo 
stazionamento nelle principali piazze dei  comuni dei  capoluoghi di 
provincia e delle più  importanti marinerie delle 5  regioni  coinvolte 
nel  progetto,  prevedendo  n.  35  tappe  qui  di 
seguito indicate nel periodo Febbraio/Giugno: 
 
VENETO – mese di Febbraio/Marzo 
Belluno – Vicenza – Verona – Padova – Rovigo – 
Venezia ‐ Treviso 
 
PUGLIA – mese di Marzo/Aprile 
Foggia  ‐  Bari  –  Barletta  –  Brindisi  –  Otranto  – 
Lecce – Taranto  
 
CAMPANIA – mese di Aprile/Maggio 
Benevento – Avellino – Caserta – Napoli ‐ Pozzuoli – Sorrento – Sapri – Salerno 
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CALABRIA – mese di Maggio 
Catanzaro – Crotone ‐ Cosenza – Vibo Valentia – Reggio Calabria 
 
SICILIA – mese di Maggio/Giugno 
Palermo – Trapani – Mazara del Vallo – Siracusa – Catania – Messina – Caltanissetta – Enna 
 

Durante  il  Tour  saranno  distribuiti  Gadget  e Materiale  promozionale  (la  Pubblicazione  di  106 
pagine e un Cd Rom Multimediale intitolati “Piacere di conoscerVi”). 
 

Il  PROGRAMMA  DEI  GRANDI  EVENTI  “LA  ROTTA  DEL  BUONPESCATO”  prevede  il  seguente 
Itinerario che coinvolgerà le principali Marinerie delle regioni selezionate dopo l’analisi di scenario: 
 

1) TREVISO – mese di Marzo (08‐10 marzo) 
specie ittiche coinvolte Fasolaro e Spratto 

2) BARI–‐ mese di Maggio/Giugno 
specie ittiche coinvolte Palamita, Pesce Serra, Sugarello, Pagello, Lampuga e Pesce Sciabola 

3) SALERNO – mese di Luglio 
specie ittiche coinvolte Lanzardo, Palamita, Tombarello, Tonnetto e Sugarello 

4) CARIATI MARINA (CZ) ‐ mese di Agosto 
specie ittiche coinvolte Alalunga, Aguglia e Pesce Sciabola 

5) SIRACUSA –‐ mese di Settembre –  specie  ittiche coinvolte Alalunga, Palamita, Tonnetto, 
Costardella, Lampuga, Cicerello, Pagello, Sugarello, Pesce Sciabola Tombarello, Alaccia 

 
Le  località  sono  state  selezionate  tenendo  conto  della  disponibilità  degli  spazi  per  la  creazione 
degli  eventi,  dell’accessibilità  da  parte  dei  visitatori,  dalla  vicinanza  alla  principale marineria  di 
riferimento e per la presenza di infrastrutture idonee. Le località indicate potrebbero, comunque, 
essere modificate in base ad esigenze che potrebbero rilevarsi durante l’esecuzione del progetto e 
sulle decisioni che saranno assunte dal Gruppo di  lavoro con  i  responsabili dell’amministrazione 
appaltante. 
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In ogni tappa durante gli saranno realizzate attività di specifico interesse, in particolare: 
 
a) la  Rassegna  Gastronomica,  costituirà  il  “focus”  principale  di  tutta  la  manifestazione 

durante la quale vi saranno spazi dedicati alle degustazioni che consentiranno, ai visitatori, 
di  assaporare  le  specie  ittiche  locali  coinvolte  nel  progetto  preparati  da  importanti  e 
rinomati  chef  italiani,  a  partire  dagli  Antipasti  per  passare  ai  Primi  piatti  per  finire  ai 
Secondi, il tutto accompagnato da importanti e rinomati Vini da Pesce 

b) i  Laboratori  del  Gusto  con  la  “guida”  degli  esperti  del  settore  alla  Buona  Educazione 
Gastronomica  che  mireranno  a  far  scoprire  i  sapori  ormai  dimenticati,  o  meglio,  mai 
conosciuti,  soprattutto  dalle  nuove  generazioni,  delle  tante  tipologie  di  specie  ittiche 
coadiuvando la filosofia del piacere della tavola associata ad un’esperienza sensoriale unica 
che  permetterà  ai  partecipanti  di  conoscere, oltre  le  tipologie  di  pesci,  anche  i  contesti 
culturali entro cui nascono i vari prodotti ittici. 

c) il  Concorso  Gastronomico  “Piatti  d’Autore”  in  cui  saranno 
coinvolti  i  Ristoratori  della  regione  coinvolta  che  potranno 
vincere  l’ambito  riconoscimento  “Piatti  d’autore”  proponendo 
durante  il periodo della manifestazione  ricette esclusive e della 
tradizione locale con l’utilizzo delle specie ittiche minori coinvolte 
e giudicate da una giuria tecnica ed una popolare (consumatori). 

d) i Mercati del Pesce con  l’allestimento di veri e propri mercatini 
del pesce con l’esposizione esclusiva delle specie ittiche coinvolte 
proposte  direttamente  dai  produttori  ittici  locali  che,  per  il 
periodo  dell’Evento,  potrebbero  vendere  direttamente  ai 
visitatori  le  specie  ittiche  oggetto  della  campagna,  favorendo  il 
contatto tra i pescatori, i consumatori, i ristoratori e i buyer della 
distribuzione 

e) l’evento  Distribution&Catering  Opportunity:  un  luogo  d’incontro  tra  gli  operatori  del 
settore e i Buyer della Distribuzione Commerciale e della Ristorazione/ Catering 

f) i  Convegni  e Workshop,  con  i  quali  le  istituzioni  pubbliche,  gli  operatori  del  settore  ed 
esperti si incontreranno ed avvieranno momenti di riflessione, informazione e diffusione; 

g) l’Area  delle  Premiazioni,  dei migliori  progetti  legati  al  Concorso  di  Idee  per  le  scuole 
elementari e medie promosso durante  le attività di  informazione e promozione realizzate 
prima  dell’evento  e  del  Concorso  Internet  a  sostegno  dell’evento  per  l’attività  di 
informazione. 

 

 A  supporto  dei  Grandi  Eventi  illustrati  in  precedenza  saranno 
realizzate apposite Campagne di Sensibilizzazione ed  Informazione 
nelle Scuole delle Regioni interessate.  
 
Verranno  realizzate,  con  l’ausilio  delle  strutture mobili  a  supporto 
del progetto (PROMO BUS) delle  iniziative per raccontare ai giovani 
e  ai  giovanissimi  l’importanza  del  patrimonio  marittimo, 
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avvicinandoli  al  settore  ittico  e  alla  conoscenza  delle  specie meno  note  attraverso momenti  di 
informazione e di partecipazione.  
 
Obiettivo di questi eventi è sviluppare negli studenti, attraverso attività di educazione ambientale 
ed alimentare, curiosità verso la pesca ed i suoi prodotti, per accrescere la loro consapevolezza e 
responsabilità.  Durante  questi  incontri,  verranno  distribuiti  degli  Opuscoli  Informativi 
(pubblicazioni  di  106  pagine)  intitolate  “Impariamo  a  conoscerci”  grazie  ai  quali  gli  studenti 
entreranno  in  contatto  con  il  mondo  della  pesca  in  maniera  elementare  e  coinvolgente, 
conoscendo meglio, non solo l’intera filiera dell’ittico, ma soprattutto, le specie ittiche meno note.  
 

L’attività  di  formazione  ed  informazione,  si  concluderà  con  la 
promozione  di  un  Concorso  di  Idee  dal  titolo  “Piccoli…  ma 
Buoni”    a  cui  far  partecipare  le  varie  classi  coinvolte  per  la 
produzione  di  materiali  (es.  Locandine,  Video,  etc,)  per  una 
Comunicazione  promopubblicitaria  a  supporto  delle  specie 
ittiche minori, per  trasmettere, attraverso  la partecipazione, un 
messaggio  propositivo  sul  ruolo  che  i  prodotti  della  pesca, 
soprattutto  quelli  locali,  hanno  sempre  avuto  e  avranno  nella 
nostra alimentazione, dalle storie e dalle tradizioni del mare della 
propria  città  o  altrimenti  conosciute,  anche  in  considerazione 
delle  problematiche  sociali,  culturali  e  ambientali  proprie  del 
rapporto uomo/mare. 
 
I  migliori  elaborati,  giudicati  da  un’apposita  giuria,  saranno 
premiati durante  il Grande Evento “La Rotta del Buon Pescato”, 
durante il quale verrà allestita un’apposita mostra in cui saranno 
presentati tutti i lavori realizzati dalle varie scuole, dove i ragazzi 
e  gli  insegnanti  potranno  essere  coinvolti  in  incontri  con 

pescatori ed esperti di mare, ambiente ed alimentazione, per vivere momenti di crescita e gioco. 
 
Durante  l’attività di Promozione e Comunicazione che  saranno  realizzate  sul  territorio coinvolto 
(Tour nelle principali piazze e  le Campagne di sensibilizzazione ed  informazione nelle Scuole), ma 
anche durante i Grandi Eventi saranno distribuiti diversi materiali, tra cui: 

a) una Pubblicazione di 106 pagine intitolata “Impariamo a conoscerci” 
b) un  Cd  Rom  Multimediale  con  un  contenuto  semplice,  intuitivo,  interattivo, 

dinamico e con una grafica accattivante, in cui saranno presentate le diverse specie 
ittiche  coinvolte  nel  progetto,  con  informazioni  utili,  tabelle  nutrizionali,  ricette, 
stagionalità e  tecniche di pesca nonché maggiori  informazioni  sulle  iniziative   “La 
Rotta del Buon Pescato”. Nel Cd Rom  sarà presente anche un Gioco  Interattivo, 
con  il  quale  grandi  e  piccoli  potranno  divertirsi  imparando  a  conoscere  nuove 
alternative culinarie per  la loro alimentazione. Il CD Rom conterrà,  inoltre,  i Link al 
Portale Internet e alle pagine dei principali Social Network. 
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c) dei  Gadget  promozionali  in  modo  da  contrassegnare  nel  tempo  l’iniziativa  ed 
aumentare  il  livello  di  soddisfazione  e  gradimento  dei  visitatori,  la  visibilità  del 
marchio  ed  il  passaparola.  I  gadget  che  si  prevede  di  realizzare  sono: magliette, 
cappellini, portachiavi, matite, penne, block notes, zaini, segnalibri e righelli. 

 
 
 
 
 
 

 
 
Prima  della  realizzazione  dei  Grandi  Eventi  nelle  località  precedentemente  indicate,  per 
pubblicizzare gli  stessi e  fornire  informazioni  circa  il progetto e  i  contenuti delle varie  iniziative 
saranno promosse Campagne di Comunicazione  sui Media articolate  in diverse attività e qui di 
seguito elencate: 
 

A.1 Campagna Televisiva, con la programmazione sulle principali emittenti televisive regionali 
(selezionate in base al livello di ascolto, copertura e target di ascoltatori) di Redazionali 
Promozionali  da  15  minuti  e  di  Trasmissioni  Televisive  da  30/40  minuti  a  puntata 
dedicate al progetto di promozione e valorizzazione. 
I  Redazionali  saranno  strutturati  come  servizi  di  informazione  giornalistica,  per  la 
promozione  di  ciascun  evento  e  delle  specie  ittiche  coinvolte  nello  stesso  (Rassegna 
Gastronomica) e saranno trasmesse per almeno 2 settimane prima della manifestazione.  
Le  Trasmissioni  Televisive,  invece,  saranno  realizzate  nel  corso  degli  eventi, 
documentando i vari momenti della manifestazione (rassegna e concorso gastronomici, 
laboratori  del  gusto,  convegni,  etc.)  con  un  taglio  sia  di  tipo  “giornalistico”  per  il 
contenuto di carattere  istituzionale e  sia di  tipo “ludico” per  il coinvolgimento diretto 
del pubblico. Le puntate della trasmissione saranno trasmesse dopo 20 gg dall’evento e 
per circa 2 settimane. 
Sia  i  Redazionali  che  le  Trasmissioni  Televisive  vedranno  il  coinvolgimento  di  esperti 
Nutrizionisti e di rinomati Chef, per renderne più interessanti i contenuti.  

 
A.2  Campagna  Radiofonica,  con  la  programmazione  sulle  principali  emittenti  radiofoniche 

regionali  (selezionate  in base  al  livello di  ascolto,  copertura e  target di  ascoltatori) di 
Redazionali Promozionali da  15 minuti  e di  Trasmissioni  Televisive da  30/40 minuti  a 
puntata dedicate al progetto di promozione e valorizzazione. 
I  Redazionali  saranno  strutturati  come  servizi  di  informazione  giornalistica,  per  la 
promozione  di  ciascun  evento  e  delle  specie  ittiche  coinvolte  nello  stesso  (Rassegna 
Gastronomica) e saranno trasmesse per almeno 2 settimane prima della manifestazione.  
Le  Trasmissioni  radiofoniche,  invece,  saranno  realizzate  nel  corso  degli  eventi, 
documentando i vari momenti della manifestazione (rassegna e concorso gastronomici, 
laboratori  del  gusto,  convegni,  etc.)  con  un  taglio  sia  di  tipo  “giornalistico”  per  il 
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contenuto di carattere  istituzionale e  sia di  tipo “ludico” per  il coinvolgimento diretto 
del pubblico. Le puntate della trasmissione saranno trasmesse dopo 20 gg dall’evento e 
per circa 2 settimane. 
Sia i Redazionali che le Trasmissioni Radiofoniche vedranno il coinvolgimento di esperti 
Nutrizionisti e di rinomati Chef, per renderne più interessanti i contenuti.  

 

A.3  Campagna  su  Periodici  e  Quotidiani 
nazionali e regionali, con  la pubblicazione 
sui  principali  periodici  nazionali 
(selezionati  in  base  al  numero  di  copie 
distribuite,  target  di  lettori  e  contenuti 
proposti)  di  Redazionali  da  4  pagine,  per 
pubblicizzare  i  contenuti e  le opportunità 
offerte  dal  progetto  e  promuovere  i 
Grandi eventi  legati a “La Rotta del Buon Pescato” con  indicazione delle date e  luoghi 
delle  iniziative  in  essere, ma  soprattutto  per  pubblicizzare  i  riferimenti  per  ricevere 
maggiori informazioni (NUMERO VERDE per il Call Center) e per partecipare al Concorso 
Internet legato all’iniziativa per raccogliere, nel pieno rispetto della Privacy, i riferimenti 
e_mail e/o cellulari per l’attività di WEB Marketing e di SMS/MMS prevista dal progetto. 

 
Allo  stesso  tempo  sarà  distribuito,  a  livello  regionale  e  prima  dei  Grandi  Eventi,  un 
Opuscolo promozionale composto da 16 pagine formato A5, come Inserto Pubblicitario 
in alcuni Periodici Nazionali, dal titolo “Piacere di Conoscervi”, che illustrerà in maniera 
dettagliata i contenuti del progetto, le caratteristiche peculiari e qualitative delle specie 
ittiche minori coinvolte e suggerimenti al Consumo, con il programma dei Grandi eventi 
“La  Rotta  del  Buon  Pescato”  con  indicazione  delle  date  e  luoghi  delle  iniziative  in 
essere.  L’opuscolo  conterrà  una  sezione  con  l’indicazione  delle modalità  per  ricevere 
maggiori informazioni (Numero Verde per contattare il Call Center, l’indirizzo del Portale 
Internet,  la Mail,  l’indirizzo dei Social Network come Facebook e Twitter, etc.), oltre a 

promuovere i Concorsi su Internet. 

SITO INTERNET 

Elemento  centrale  per  l’efficacia  del 
progetto  di  valorizzazione  delle  specie 
ittiche  eccedentarie  sarà  il  Portale 
Internet  con  il  dominio 
www.buonpescatoitaliano.it,  che  si 
proporrà  come  contenitore  di  tutti  gli 
elementi di comunicazione realizzati per 
il progetto.  
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Il  Portale  Internet,  infatti,  consentirà  un  facile  ed  immediato  accesso  a  tutte  le  informazioni 
connesse  al  progetto,  che  potranno  essere  aggiornate  in maniera  continuativa.  Inoltre,  grazie 
all’utilizzo  di  strumenti  di  dialogo  virtuale  si  costruirà  un  rapporto  interattivo  con  l’utente,  in 
quanto sarà possibile registrarsi al portale, con l’inserimento dei propri dati e di un indirizzo e‐mail 
valido. La registrazione consentirà all’utente di avere molti vantaggi: 
Già  all’atto  della  registrazione,  l’utente  riceverà  la  possibilità  di  stampare  un  Coupon  che, 
presentato presso  il Gadget Stand dell’evento darà  il diritto di ricevere uno dei tanti gadget che 
saranno distribuiti. 

SOCIAL NETWORK 

Ruolo  importante  sarà  l’utilizzo  delle  risorse 
SOCIAL  NETWORK  (Facebook,  Twitter,  etc.), 
fenomeno  esploso  negli  ultimi  anni,  che 
garantirà  un’enorme  diffusione  delle 
informazioni  legate  alla  campagna  di 
valorizzazione delle specie ittiche eccedentarie, 
con  la possibilità di  raggiungere un numero di 
utenti enorme, su piattaforme diverse e con un 
impatto  in  termini  economici  praticamente 
nullo. Grazie  allo  strumento  Social Network  si 
massimizzerà l’interazione con gli utenti Target, 
sfruttando anche l’effetto “passaparola”. 

Punto di partenza  fondamentale per  le 
attività  Social  sarà  la  creazione  di  una 
“Pagina  fan  Facebook”  (Facebook  è  il 
Social Network più utilizzato al mondo), 
sulla quale gli utenti saranno accolti da 
uno  stile  grafico  in  linea  con  il portale 
web  e  la  comunicazione  istituzionale 
“Piacere  di 
conoscerVi”
,  e  saranno 
invitati  a 
“Diventare 
fan”  del 
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BuonPescato Italiano. 

Integrati alla Pagina Fan di Facebook saranno sviluppati altri cinque servizi Social di rilievo: 
 
 il profilo ufficiale Twitter (@buonpescatoitaliano), sul quale verrà aggiornata in tempo reale la 

comunità Twitter dei professionisti e degli esperti del settore, oltre che degli utenti 
appassionati o curiosi. In questo modo si stimolerà l’attenzione alla campagna e agli altri servizi 
Social, coinvolgendo anche diversi blogger di spicco nella stesura di post dedicati alla 
campagna di valorizzazione ed informazione sulle specie ittiche eccedentarie, incrementando 
visibilità agli eventi ed accessi al portale. 

 il  profilo  ufficiale  Flickr,  sul  quale  verrà  realizzato  un  Photostream  legato  alle  tappe  della 
“Rotta del BuonPescato”, agli eventi  informativi nelle  scuole partecipanti e alla presenza  sul 
territorio della campagna di comunicazione e valorizzazione sulle specie  ittiche eccedentarie. 
Sarà un  vero album  ricordo di ogni  attività  svolta durante  i mesi della  campagna,  che ogni 
utente potrà sfogliare in ogni momento sulla piattaforma Flickr e condividere sugli altri Social 
Network; 

 il profilo ufficiale “venue” su Foursquare, il servizio di geolocalizzazione più diffuso al mondo. 
Grazie  a  questo  servizio  sarà  possibile  consentire  agli  utenti  dotati  di  Smartphone  di 
“localizzarsi”  presso  l’evento  “La  Rotta  del  BuonPescato”,  condividendo  l’informazione  su 
tutti  i  loro  Social Network  e  aumentando  la  visibilità  dell’evento,  la  curiosità  e  l’attrazione. 
Inoltre, tramite il profilo Foursquare sarà possibile: 
 realizzare promozioni riservate a coloro i quali effettueranno il Check‐In presso l’evento 

“La  Rotta  del  BuonPescato”,  come  la  consegna  di  gadget  esclusivi  o  biglietti  per 
particolari attività organizzate durante l’evento; 

 conferire  i  punti  per  il  Quiz  Game  organizzato  sulla  Pagina  Fan  di  Facebook, 
determinando l’interazione totale degli strumenti Social realizzati. 
 

 l’account  ufficiale  YouTube  (BuonPescato  Italiano  Channel),  sul  quale  verranno  pubblicati 
tutti  i  video  realizzati  per  la  campagna 
d’informazione  e  valorizzazione  delle 
specie  ittiche  minori.  Verranno  resi 
disponibili on line:  
 i  video  informativi  sulle  specie 

ittiche  eccedentarie,  con 
descrizioni tecniche, stagionalità e 
tecniche  di  pesca,  curiosità 
gastronomiche, etc. 

 le trasmissioni televisive realizzate 
sulle  diverse  emittenti  coinvolte 
nelle  varie  regioni  toccate  dalla 
campagna,  

 i  video  realizzati  durante  le 
Rassegne,  i  Laboratori,  le 
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Premiazioni  Ufficiali,  gli  Interventi  ai  Workshop  e  ai  Convegni  e  tutte  le  attività 
organizzate durante le giornate de “La Rotta del BuonPescato”,  

 i video amatoriali dei partecipanti agli eventi, pubblicati  sul Forum del Buon Pescato 
presente  sul Portale Web  in un’apposita  sezione  “I  tuoi  video..”,  con  la possibilità di 
premiare i più divertenti e simpatici. 

 il  Tumblelog  ufficiale  de  “La  Rotta  del  Buon  Pescato” 
(http://larottadelbuonpescato.tumblr.com),  che  è  un  blog  evoluto,  sul  quale  sarà  possibile 
integrare ogni evento Social attinente il grande evento fulcro della campagna di valorizzazione 
ed  informazione sulle specie  ittiche eccedentarie, oltre a poter pubblicare ulteriori contenuti 
d’interesse, come articoli di giornale, podcast dei redazionali radiofonici prodotti, Feed‐Rss di 
post di altri blogger che parleranno dell’evento, citazioni, oltre a tutto il contenuto pubblicato 
sul portale web ufficiale www.buonpescatoitaliano.it. 
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Unione Europea 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ALLEGATO 2 
 
Scheda Tecnica 
TRUCK PROMOZIONALE 
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Dimensioni  
 
SEMIRIMORCHIO mt 13.60 x 2.50  
Area Lorda aperto mt 8 x 13,60 
Superficie interna calpestabile chiusa c.a. mq 70 
 
STRUTTURA 
Centinatura  con  lamiera  coibentata da 4  cm  su  tutta  la  struttura 
cubica  dell'allestimento  di  circa  160mq  completa  di  relativi 
rinforzi  in  tubolari  a  "u"  per  passaggio  canaline  elettriche  per 
predisposizioni  interne  completa  di  fornitura  e  montaggio 
canaline;  
 
Montaggio  n.  4  stabilizzatori  con  piattello  oscillante  nella  parte 
inferiore a sfilo oleodinamico  
 
Portellone/tetto da 13.50 mt x 2.50 circa apribile dal basso verso 
l’alto  con  consenso  tramite  micro  di  sicurezza  a  traverse 
completamente  estese,  rivestito  con  lamiera  liscia; 
predisposizione canalina per montaggio led 
 
Portellone/base da 13.50 mt x 2.50 circa apribile dall'alto verso il 
basso  con  consenso  tramite  micro  di  sicurezza  a  traverse 
completamente  estese,  rivestito  con  lamiera  in  alluminio  nella 
parte calpestio predisposizione canalina per montaggio led  
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Vetrate in alluminio e plexiglass per la chiusura di un’area di circa 
mt 11x2,40 su portellone destro 
 
Cubo  a  scomparsa  da  11.50  mt  estensibile  di  circa  2.00  mt 
idraulicamente sulla sinistra 
 
Centralina per il funzionamento di tutto l'allestimento con quadro 
elettrico da noi fornito a 220 W + pompa a mano d'emergenza in 
caso di avaria motore 
 
Cassetti  portautensili  sottostanti  perimetro  semirimorchio  con 
struttura zincata e portellone apribile a basculante con serratura a 
chiave; 
 
Scaletta  per  accedere  alla  pedana  calpestia  +  pedana  accessorio 
disabili in alluminio + relative ringhiere con attacco PVC (pannelli 
esclusi)  
 
Verniciatura struttura colore RAL IC194 (bianco) con antiruggine 
 
Tetto con n. 4 ganci + relativa predisposizione presa elettrica per 
montaggio  mongolfiera  o  vs  accessorio;  montaggio  ringhiera  a 
scomparsa dall'alto verso il basso con pannellatura in PVC da voi 
fornito.  
 
Box  Gruppo  elettrogeno,  Quadri,  Centralina  e  servizi  caldaia  per 
area bagno nella parte posteriore del  semirimorchio con  lamiera 
insonorizzata  
n  1  bagno  chimico  completo  di  relativo  impianto  e  serbatoio  da 
500 lt acque bianche e 800 lt acque grigie (nel caso in cui gli spazi 
permettessero maggiore capienza, i serbatoi saranno di circa 1000 
+ 1000 lt) 
Tubo  per  esclusione  acque  grigie  di  circa  15  mt  con  relativo 
doppio rubinetto di sicurezza; 
Impianto per doccia e  lavandino  con  relativo  scarico  completi di 
boiler  acqua  calda  ed  autoclave,  lavandino,  doccia  e  wc  ‐  Press 
controll 
Stanza servizio sul cubo dim. 2.70 x 2.00 mt circa avente 3 porte: 
una  porta  per  accesso  dall’esterno  con  oblò  +  montaggio  scala 
esterna  retrattile,  una  porta  per  accesso  al  bagno  quando  il 
semirimorchio  è  chiuso  e  una  porta  per  accesso  dall’interno  del 
semirimorchio quando questo è aperto 
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ALLESTIMENTO 
 
A)  PARETI  composte  da  pannelli  dogati  in  colore  ROVERE 

SBIANCATO ‐  passo 15 cm ‐  completo di inserti in alluminio‐ 
diviso in due parti di cm 120 x 120 x 1.8 che formano un unico 
pannello di cm 120 x 240 x 1.8 – completo di tutti gli accessori 
come angolari per cornici e supporti 

B) ARREDI prodotti in falegnameria su misura composto da:  
  B. 1   Armadio Salone cm 200x64x195 con ante colore e 

mensole colore acero legno multistrato completo di maniglie 
  B. 2   Armadio Camera operatori cm 200x55x195 con ante 

scorrevole, mensole, appendi abiti colore acero legno 
multistrato completo di maniglie 

  B. 3   Armadio Bagno cm 180x90x120 con ante scorrevole, 
mensole, colore acero legno multistrato completo di maniglie 

  B. 4    Armadio Bagno completo di Lavandino cm 80x50x80 
completo di mensole e ante normali colore acero legno 
multistrato completo di maniglie 

  B. 5   Armadietto Specchiera completo di specchio a misura 
completo di vani entrambi i lati salvo spazio per sapone e 
spazzolini etc. colore acero legno multistrato completo di 
maniglie 

  B. 6    Banco Reception cm 150x50x105 completo di ruote 
gommate autobloccanti con curvatura anteriore, mensole 
cassetti con chiave, mensole fori passacavi colore acero legno 
multistrato completo di maniglie 

  B. 7   Mensole di piccolo taglio 50/60x20 complete completa 
di reggimensola  

  B. 8    Letti a castello stanza operatori rivestimento in legno 
colore acero legno multistrato completo di meccanismo di 
chiusura/apertura – completi di materassi 

C)  PAVIMENTO  per  l’intera  superficie  del  mezzo  composto  da 
Pavimento  vinilico mod.  VinyLoc  di  spessore  5 mm  –  colore 
GRIGIO  con  Venature  LEGNO  ‐  plance  mm  190x1210  con 
incastro – posate su Sottofondo subfloor cover Latex DU 950 
insonorizzante  in  lattice  espanso  –  posa  in  opera  con  colla 
speciale  

D)  INFISSI  IN ALLUMINIO  per  chiusura  terrazza  ‐  composto  da 
Infissi  in  alluminio  e  Plexiglass  –  lunghezza  superficie  da 
chiudere mt 11 x 2,5 – completa di cerniere per ribaltamento 
pianale  inferiore  –  ganci  autobloccanti  sia  aperti  che  chiusi 
(ribaltati) – elementi di chiusure ermetiche sui lati 
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E)  PORTA INGRESSO SCORREVOLE IN ALLUMINIO per accesso 
dalla  terrazza  all’interno  mezzo  ‐  composto  da  Infissi  in 
alluminio e Plexiglass  

 
IMPIANTI 
A) Impianto Elettrico e Rete a norma completo composto da: 

Quadri elettrici completi di tutta la componentistica 
n. 30 punti presa a 3 elementi completi di cavetteria, frutti e 
placche 
n. 4 punti presa a 4 elementi completi di cavetteria,  frutti e 
placche 
n.  02  allacci  elettrici  per  Climatizzatori  a  soffitto 
Freddo/Caldo 
n. 04 telecamere telecontrollo a soffitto  
n. 01 Multiswitch 4ch. 
n. 01 HDD. da 500gb 
n. 01 Parabola SAT + Decoder a 4 out 
n. Interfacciamento GSM con antenna esterna 
n. 2 telefoni a muro 
n. 01 Modem Router con borchia GSM 
n. 01 stampante laser Samsung multifunzione 
n. 01 Switch desktop metallo Dlink 8 porte 

 
B) Impianti Multimediali ed Audio 

n. 01 TV COLOR LED Samsung 55'' mod. ES8000 Series 8 
SMART 3D Full HD 
n. 04 TV COLOR LED Samsung 46'' mod. ES8000 Series 8 
SMART 3D Full HD 
n. 01 impianto audio Bose life style  T 20 
n. 01 Samsung DVD Bluray BDE 5300 
n. 08 Altoparlanti Bose completi di staffe 
n. 01 TV COLOR LED Samsung 22'' completo staffa a braccio 
n. 01 Radio microfono SENNHEISER EP35  
n. 01 Radio microfono SENNHEISER E835  
n. 01 Microfono da tavolo 
Matrice video / audio 16*16 
Mixer audio  
Barre Rec da 2 metri 
Connettori vari 
Cavo microfonico BESBECO 
Mixer sound CRAFT FX16  
Supporto per antenna SAT e Digitale terrestre 
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C) Gruppi Elettrogeni 
n.  01  Gruppo  Elettrogeno marca  BRUNO  –  serie  Ariete 
mod. GX22L Super silenziato ­400/231V da 20 Kw – 1500 
Rpm  –  50  Hz  –  equipaggiato  con  motore  Lombardini  mod. 
LDW2204  ed  alternatore  di  primaria  casa  costruttrice  – 
serbatoio  integrato  sfilabile  maggiorato  capacità  100  Lt  con 
vasca di  raccolta perdite – gancio di  sollevamento centrale – 
portaforche  per  muletto  –  quadro  manuale  QM120ABS  con 
interruttore magnetermico differenziale e kit prese accessori  
std  e  manuale  d’uso  e  manutenzione  –  Potenza  emergenza 
21K va – Potenza continua 19 Kva 

 
D) Climatizzatori 

Climatizzazione  per  ambiente  pubblico  ‐  con  sistema  ad 
espansione  diretta  di  tipo  inverter,  composto  da  2 
climatizzatori  a  pompa  di  calore  con  Gas  ecologico  R410A 
marca Toyotomi mod. MUL 18 FWCA (unità interna cassetta) 
e  mod.  MUL  18  INV  2  (unità  esterna)  –  funzionamento 
inverter  a  risparmio  energetico  –  compreso  di  supporti 
antivibranti  per  unità  esterna  –  azoto  per  la  messa  a 
pressione, lavaggio e collaudo del circuito frigorifero  

   
E) Distributore bevande calde, fredde e snack 

distributore bevande calde, fredde e snack mod. BRIO3  

 


